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Articolul este consacrat analizei particularitatilor functionarii mijloacelor de comunicare in masa in contextul re-
Alectarii problematicii specifice vizand actualele relatii internationale. In fond, in centrul cercetdrii se afld geopolitica in
stransa ei relatie si interdependenta de mass-media. Este urmaritd istoria devenirii acestor relatii, sunt discutate anumite
probleme controversate, generate de afirmarea geopoliticii ca stiintd, pe de o parte, si a mass-mediei, pe de alta parte,
fiind evidentiate punctele de tangenta ale acestora dar si diferentele inerente. Se atrage atentie descifrarii tendintei
observate, manifestate de media, de a se erija in postura de actor politic in cadrul situatiilor ce caracterizeaza relatiile
internationale contemporane. Sunt semnalate si anumite forme noi de colaborare in domeniile vizate, aflate la confluenta.
Pentru aprofundarea interpretarii paradigmei geoinformationale, se recurge la elucidarea unor concepte esentiale, ca
terorism, criza, conflict.

Cuvinte-cheie: informatie, mass-media, geopolitica, spatiu global, paradigma geoinformationala, criza, conflict.

GEOPOLITICAL VALUES OF THE MEDIATIC COMMUNICATION

The article is dedicated to the analysis of the particularities of the functioning of the mass media in the context of
reflecting the specific issue regarding the current international relations. After all, at the center of research is geopolitics
in its close relationship and media interdependence. The history of becoming these relationships is being pursued, certain
controversial issues are being discussed, generated by the assertion of geopolitics as a science, on the one hand, and the
media, on the other, highlighting their tangency points but also the inherent differences. Attention is drawn to deciphering
the observed tendency, manifested by the media, to become a political actor in situations that characterize contemporary
international relations. Certain new forms of collaboration in the targeted areas, which are confusing, are also reported.
In order to deepen the interpretation of the geo-information paradigm, the elucidation of some essential concepts, such
as terrorism, crisis, conflict, is used.

Keywords: information, media, geopolitics, global space, geo-informational paradigm, crisis, conflict.

VALENCES GEOPOLITIQUES DE LA COMMUNICATION MEDIATIQUE

L’article est consacré a l’analyse des particularités du fonctionnement des médias dans le cadre de la réflexion du
probleme spécifique concernant les relations internationales actuelles. Au crour de la recherche se trouve la géopolitique
dans sa relation étroite et son interdépendance avec les médias. L histoire de ces relations est retracée, certaines ques-
tions controversées sont discutées, générées par [’affirmation de la géopolitique en tant que science, d’'une part, et les
médias, d’autre part, étant mis en évidence leurs points de tangence mais aussi leurs différences inhérentes. L attention
est attirée sur le décryptage de la tendance observée, manifestée par les médias, a agir en tant qu’acteur politique dans
les situations qui caractérisent les relations internationales contemporaines. De nouvelles formes de collaboration sont
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également signalées dans les zones ciblées, situées a la confluence. Afin d approfondir l'interprétation du paradigme de
la géoinformation, il est utilisé pour élucider certains concepts essentiels, tels que le terrorisme, les crises, les conflits.
Mots-clés: information, médias, géopolitique, espace global, paradigme de la géoinformation, crise, conflit.

TEOMOJUTUYECKAS BAJEHTHOCTH MEJIMAKOMMYHUKAITUA

Cmamusi nocésujena anaiuzy 0cooeHHocmeu QYHKYUOHUPOSAHUSL CPEOCmE MACCOBOU UHPOPMAYUY 8 KOHIMEKCMe Om-
PadiceHust KOHKPEeMHOU NpooOLeMbl COBPEMEHHBIX MeNCOYHAPOOHBIX OMHOWEeHU. B ochosHom, 6 yenmpe ucciedosanus
HAXo0umcst 2eONONUMUKA 6 ee MECHOU G3aUMOCEA3U U 83AUMO3ABUCUMOCIU CO CPEOCMBAMU MACCOBOU UHDOPMAYULL.
Ipocnexcusaemes ucmopust pazeumust JMuX OMHOUEHUT, 0OCYAHCOAIOMCS OMOENbHbIE CHOPHBLE BONPOCHL, NOPOIHCOCH-
Hble YMEEPIHCOCHUEM 2eONOIUMUKY KAK HAYKU, C OOHOL CHOPOHbL, U CPEOCmE MACCO80U unpopmayuu, ¢ Opy2ot, npu
9MOM, OUepUeHbl UX MOYKU CONPUKOCHOBEHUs U npucyuue um paziudus. Obpawaemcst BHUMANUE HA paAcuUpposKy Ha-
61100aemotl meHOeHYUlU, NPOGIAEMOU CPEOCMBEAMU MACCOBOU UHGOPMAYUU, 3AHUMANb NOZUYUIO NOTUMULECKO20 AKMO-
Pa 8 CUMYayusix, XapaKxmepusyowux cO8PeMeHHble MeXCOYHAPOOHble omHoweHus. Takoice yKazanvl HeKomopbvle Hogble
gopmel compyOHuyecmsa 6 yenesvix 0bnacmsx, komopwvie Haxooamces Ha cmuike. C yenvio yenyonenus mpakmosKi 2eo-
UHDOPMAYUOHHOU nAPaAdUeMbl NPUOE2AIOM K BbISICHEHUIO HEKOMOPBIX CYUHOCHIHBIX NOHAMULL, MAKUX KAK Meppopusm,
KpUu3uc, KOHQIUKmM.

Knrouesovie crnosa: ungpopmayus, CMU, 2eononumuka, 2100aivhoe npocmpancmeo, 2eounpopmMayuornas napaoue-

Ma, KpUuc, KOHGaukm.

Introducere

Majoritatea autorilor care au analizat comunica-
rea in societatea internationald converg 1n opinia ca
esenta procesului de comunicare rezida in deplasarea,
transferul sau transmiterea informatiei de la un parti-
cipant la altul. Specificul procesului dat consta in fap-
tul ca la diferite niveluri de comunicare apar/intervin
noi actori in campul/spatiul informational: de la in-
divizi, grupuri sociale si partide - la un tip aparte de
actori in cazul comunicarii regionale/internationale:
state, organizatii regionale/transnationale din varii
domenii - de la cele comerciale pana la cele de ordin
politico-militar sau non-guvernamental [1, p. 75].

Dacé prin comunicarea mediaticd este efectuat
transferul informational, prin intermediul caruia se
transmit intentionat si directionat mesaje cu un con-
tinut ce se realizeaza intr-un camp sau ,,intr-un spa-
tiu de actiune bine definit, intr-o anumita perioada de
timp” [2, p. 131], apoi comunicarea internationala se
realizeaza intre opinia publicd mondial si actorii de
care depind marile evenimente, inclusiv cele ce tin
de geopolitica si geostrategie. In acest context, co-

municarea internationald este axata pe atingerea unui
obiectiv dual: intelegerea si pacea internationala, pe
de o parte, si competitia loiald (confruntarea hibrid)
a actorilor de pe arena mondiald, pe de alta parte”
[3, p. 99]. De remarcat, ca opinia publica mondiala,
amplificatd de comunicarea mediaticd, se aflda mereu
intr-un proces de coagulare, devenind cu timpul o
adevarata fortd, de care vor trebui sa tina cont cei
care vor guverna lumea. O alta valenta a conceptului
de comunicare internationala se refera la comunica-
rea diplomatica, aceasta avand loc intre oficialitatile
unor state diferite, caz 1n care foarte important este
limbajul diplomatic si de protocol [4, p. 38].
Comunicarea mediaticd si, In acest context, cea
de masa, a Insotit permanent si a relatat pe larg si
explicat evenimentele, uneori dramatice, geopolitice
si geostrategice, 1n procesele in care a fost implica-
ta de-a lungul anilor in circumstante ge ordin local,
regional, dar si international/global. Lucrurile nici
nu puteau sa se intample altfel, deoarece la izvoarele
apropierii dintre geopolitica si mass-media in cadrul
reflectdrii problematicii internationale, a dezvoltarii
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si elucidarii fenomenelor geopolitice si geostrategi-
ce, s-a produs implicarea, alaturi de reprezentantii
publicatiilor periodice ale timpului, a mai multor ge-
opoliticieni de marca, unii ca jurnalisti profesionisti,
altii dupa vocatie, fiind corespondenti, autori, redac-
tori sau editori ai publicatiilor pe teme geopolitice:
Friedrich Ratzel, Karl Haushofer sau Yves Lacoste
(ultimul in anul 1976, a fondat in Franta revista ,,He-
rodot” unde, pentru prima data in Europa postbelica,
au inceput sd fie publicate cu regularitate texte de
factura geopoliticd, redactorul-editor manifestand
stoicism si pozitie civicd in ceea ce priveste reabili-
tarea geopoliticii ca stiintd).

Mass-media in contextul geopoliticii

Chiar dacid comunicarea internationald se
desfasoara simultan pe mai multe niveluri: interu-
mana; de la stat/guvern la stat/guvern si de la stat/
guvern catre opinia publica a altei tari, cel de al trei-
lea nivel al comunicarii respective se realizeaza prin
intermediul ,,mijloacelor tehnice de diseminare a
informatiilor, de la cele devenite deja clasice, cum ar
fi emisiunile de radio si televiziune pana la cele mai
moderne - Internetul [5, p. 11]. In acelasi timp, prin
asumarea misiunii de a anunta si relata ,,ceea ce s-a
petrecut”, dar si ,,ceea ce se poate intdmpla” (F. Bal-
le), ziarul a devenit ,,rugaciunea laica de dimineata
a omului modern”, fiind interpretat de acum inainte
ca un ,,inceput al erei informaticii” [6], care acum
continud, favorizatd de comunicatiile prin satelit,
cu tehnologiile ce asigura difuzarea si receptionarea
informatiei cu viteza luminii, comprimand, dar, tot-
odata extinzand la maximum spatiul difuzarii. Actu-
almente, posturile radio si TV, chiar daca sunt inti-
tulate nationale sau regionale, datorita tehnologiilor
comunicationale performante, reusesc sa disemineze
informatia 1n spatii extrem de largi, departe de fron-
tierele tarii de origine. In acest context, comunica-
rea este influentata de cel putin trei factori: interesul
national; cultura jurnalistica statornicita in interio-
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rul unei natiuni si politica editoriald a principalilor
vectori de transcendere a informatiilor [7]. Acesti
factori, conform opiniei specialistilor, contribuie
la formarea discursului mediatic national in fluxul
global comunicational, determinand solicitari state-
lor mari ale lumii sa elaboreze programe strategice
privind coordonarea procesului in cauza. Astfel, E.
Goldman, fost consilier strategic al Departamentului
de Stat al SUA, considera ca la baza comunicatiilor
strategice se afld gestionarea perceptiei, in care rolul
cel mai important ar trebui sa fie coordonarea fluxu-
rilor de informatii, a ideilor, a actiunilor si a decizi-
ilor, menite sa permita perceptia publicului tintd in
conformitate cu obiectivele politicilor publice. Re-
spectiv, comunicatiile devin strategice in conditiile
cand:

- mesajele cheie sunt adaptate pentru mai mul-
te categorii de public-tinta diversificat (nu pentru
un public nedeterminat sau, dimpotrivd, pentru o
audienta ingusta);

- comunicarea se desfasoara continuu pe o durata
lunga de timp (nu episodic sau doar la un moment
dat);

- comunicarea este axatd pe interesele si ne-
voile beneficiarilor de mesaje (mai putin ale
emitatorilor);

- mesajele cheie, deciziile si actiunile sunt struc-
turate si coordonate intr-o singura cheie pentru atin-
gerea obiectivelor strategice [8].

Cresterea rolului si sporirea cantitatii de
informatii necesare sustinerii vietii societdtii umane
si a procesului de dezvoltare si imbunatatire a tehno-
logiei de acumulare si diseminare a informatiilor cu
ajutorul comunicarii mediatice a dus la redimensi-
onarea geopolitica a spatiului informational global.
Raportarea la spatiul informational global, din punct
de vedere geopolitic, comporta intelegerea actiunii
comunicationale produse concomitent atat in spatiul
autentic de informatie creat de natura in sine, cat si in
spatiul format ca o reflectare a naturii si a societatii



in constiinta comunitatii umane. Informatiile socia-
le, asociate cu dezvoltarea si transformarea naturii si
a societatii In interesul umanitatii, constituie o resur-
sd informationald semnificativa a omenirii. La pro-
cesul de formare si dezvoltare a spatiului geopolitic
informational global contribuie mai multi factori. In
numadrul lor se inscriu:

a) factorii economici, care sunt legati de ne-
cesitatea dezvoltarii economice si a schimbului
de informatii despre bunuri, servicii, piete etc.
Fara aceasta nu se poate dezvolta nicio economie
nationala fapt ce a determinat cresterea volumului
de informatie, dar si a vitezei de transmitere a ei;

b) factorii politici, care sunt conditionati de ne-
voia de interactiune cu lumea Inconjuratoare si cu
alte tari, cat si de activitatea si dezvoltarea statului in
cadrul sistemului existent al relatiilor internationale,
orientat spre principiul ,,echilibrului de putere”, si so-
licitand neintarziat conducerii politice sa evidentieze
si sa constientizeze problemele ce tin de relatiile
internationale, situatia social-politicd din alte tari,
modalitatile, formele si metodele de influentare a
proceselor internationale pentru a favoriza promo-
varea intereselor national-statale. Odata cu dezvol-
tarea sistemului de relatii internationale, serviciile
diplomatice au contribuit din ce in ce mai activ la
formarea spatiului geopolitic informational global,

¢) factorii culturali, care sunt legati de necesitatea
dezvoltarii societatii prin schimbul si imbogatirea re-
ciprocd dintre diverse culturi. Dezvoltarea relatiilor
interculturale si sporirea cantitatii de informatie dis-
ponibile pentru un astfel de schimb au facut necesara
extinderea fluxurilor de informatii si integrarea lor
intr-un singur spatiu geopolitic informational glo-
bal;

d) factorii de natura stiintifica si tehnicd, care
nu numai cé au solicitat de urgentd un larg schimb
de informatii privind cele mai recente realizari in
domeniile nominalizate intre diferite tari si popoa-
re, ci si, pe masura ce s-au dezvoltat, au oferit mij-

loacele necesare pentru extinderea posibilitatilor de
transmitere a informatiilor cu privire la toate tipurile
de cunostinte; e) factorii emotionali si psihologici,
care se afla in insdsi natura omului si i stimuleaza
curiozitatea [9, pp. 62-64]. In mod evident, acesti
factori sunt esentiali In crearea unei industrii atat de
puternice, denumitd uneori si ,,a patra putere”, care
tinde spre dominarea mintilor umane - mass-media,
inclusiv, in cadrul ,,paradigmei geoinformationale”
[10, p. 160].

Desigur, situatiile discutate nu se preteaza ni-
cidecum unei interpretdri univoce. Comunicarea
mediaticd nu numai influenteaza spatiul geopoli-
tic informational global, dar, la randul ei, este de-
terminatd de particularitatile si traséturile mediului
international. ,,Se vorbeste, adesea, de caracterul sis-
temic al mediului international, dar acesta exista, in
fapt, doar la modul ideal. In practica internationald
statele nu se comporta ca elementele unui sistem le-
gate Intre ele prin structuri si relatii predeterminate”
[11, pp. 77-78]. Aceasta are loc din motivul ca ,,sta-
tele sau alt tip de actori au interese specifice, culturi
politice diferite care in multe situatii intrd in con-
tradictie cu normele etice, politice §i juridice consa-
crate in dreptul international. Din aceastda perspec-
tiva, realistii au dreptate cand afirma ca principala
caracteristica a politicii internationale este anarhia”
[12, pp. 163-164]. Este firesc ca astfel de supozitii
s influenteze si procesul de comunicare mediatica,
aflatd in serviciul actorilor din cdmpul/spatiul geo-
politic regional/global. Prin urmare, am putea fi de
acord cu parerile specialistilor in privinta tendintei
spre caracterul selectiv al comunicarii, al faptului ca
,»un stat va comunica mai intens si mai eficient cu
alti actori din regiuni geografice de interes pentru el,
si mai slab sau deloc cu actori din alte regiuni” [13,
p. 78].

Conform logicii relatiilor internationale, regu-
lile si normele devin obligatorii in masura in care
statele si guvernele se obliga si le respecte. In atare
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imprejurari si comunicarea mediatica geopolitica in
calitatea ei de comunicare ce se manifesta Tn mediul
international, fiind determinata In mare parte de com-
portamentul actorilor clasici, state si organizatiile
internationale, are n centrul atentiei un spectru larg
de probleme majore, incepand cu actiunile ce vizea-
za un vast perimetru - de la mentinerea pacii pe Pa-
mant si pand la lupta de preintampinare/conciliere
intre partile beligerante, in cazul unor conflagratii si
dezastre regionale sau internationale. In interiorul
acestui perimetru/mediu, fluctuant si in permanenta
schimbare, coexista si alte forme ale comunicarii, in
functie de natura actorilor implicati in acest proces,
cum ar fi: politica, economica/de afaceri, culturala,
ecologica, sportiva, culturald/spirituala.

Transformadrile care au avut loc in mediul geo-
politic sub impactul globalizarii, modernizarea mij-
loacelor de comunicare sub aspect tehnologic au
influentat si au produs schimbari de proportii si in
sfera comunicarii mediatice. Astfel, in societatea
informationala, in care principalul capital reprezinta
informatia utila din punct de vedere social, ia nastere
un tip de spatiu informational calitativ nou, deter-
minat de globalizare [14]. In acest context, sarcina
geopoliticii constd in a se asigura ca statul se afld in
posesia celor mai valoroase elemente ale spatiului
social de interes strategic si pe aceasta cale sa obtina
acces nelimitat la cea mai importantd resursd a
societatii contemporane - informatia.

Cronologic vorbind, dupd noi, in evolutia sa,
geopolitica in ipostaza de stiintd, dar si ca metoda
aflatd in serviciului mass-mediei de investigare si
cercetare a domeniului geografico-politic regional
si international, a cunoscut, cel putin, trei perioade
semnificative de repozitionare, care au adus cu sine
schimbari substantiale vizand strategiile si tacticile
de abordare mediaticd a problematicii geopolitice.
Referitor la prima etapa, consideram ca a fost deter-
minatd de ,,atragerea” si ,,punerea”’, prin concursul
oamenilor de stiintd din domeniu, in serviciul ideo-

2023, nr 1(98)

logiei fasciste, care, asa cum remarca specialistii, a
insemnat catalizatorul inceputului celui de al Doilea
Rézboi Mondiial, facandu-i pe multi sd o califice
drept,, stiintd burgheza, reactionara”, fapt ce a con-
dus la compromiterea ei timp de cateva decenii in mai
multe state din Europa, inclusiv URSS. Cea de-a doua
perioada a repozitionarii, dar si a declinului continuu
al geopoliticii a fost dictatd de urmarile conflagratiei
mondiale si de perioada ,,razboiului rece” in contex-
tul sistemului bipolar al lumii si a confruntarii ideo-
logice si geopolitice dintre tarile ,,lagarului” socialist
in frunte cu URSS, pe de o parte, si Statele Unite ale
Americii, pe de alta parte. In acest segment de timp
repozitionarea geopoliticii a avut un impact major
asupra mass-mediei, schimband politica lor editoria-
14, vectorul abordarii si explicarii de cétre presa scri-
sd, radio si televiziune a problematicii internationale.
La randul séau, si mass-media, prin reciprocitate, si-a
lasat amprentele asupra geopoliticii, fiind antrenata,
practic, plenar in confruntari ideologice, acreditand
drept metode de luptd in atingerea obiectivelor ge-
ostrategice scontate de catre sistemele beligerante,
propaganda politicd, manipularea si dezinformarea
opiniei publice. Aceste actiuni au condus la Tncor-
darea relatiilor dintre cele doud puteri nucleare ale
lumii Tn anumite zone de interes militar si strategic
pentru ele, determindnd escaladarea goanei inar-
marilor in lume. A treia perioada de repozitionare a
geopoliticii a Inceput in anii 790 ai secolului trecut,
dupa colapsul URSS si destramarea blocului mili-
tar al Tratatului de la Varsovia in care fusese inregi-
mentate tarile ,,lagarului” socialist. De aici nainte,
prin instalarea unei Noi Ordini Mondiale, unipolare,
impuse de Statele Unite, razboiul si comunicarea
traseaza itinerarul spre razboiul informational, dand
uitarii teoriile si previziunile lui Samuel P. Huntin-
gton referitor la ,,ciocnirea civilizatiilor” [15] si ale
lui Francis. Fukuyama, privind ,,sfarsitul istoriei”
[16], idei, rezultate dintr-o analiza provocatoare si
profetica, lansata de acesti doi autori, asupra politicii



mondiale si societatii informationale si ale dezvol-
tarii cunostintelor dupa caderea comunismului, la
fel cum nu a fost data insemnatatea cuvenitd si nu a
fost cautat raspunsul cuprinzator la marea provocare
a secolului XXI: cum sa fie construita ordinea mon-
diala intr-o epoca in care abunda perspective istorice
divergente, conflictele violente, extremismul ideolo-
gic, iar tehnologia cunoaste un avant fara precedent,
inaintatd de autorul american Henry Kissinger [17],
precum si afirmatiilor lui Zbignew Brzezinski, care
sublinia ca ,,destramarea si prabusirea Uniunii So-
vietice a fost ultima treapta in ascensiunea rapida a
unei puteri din emisfera vestica - Statele Unite ale
Americii - ca singura si, de fapt, de fapt unica putere
cu adevarat globala” [18, p. 13].

Mai receptiva la cataclismele la care a fost supu-
sd geopolitica s-a dovedit a fi mass-media. Accep-
tand aceste ,,jocuri pe scena lumii” [19], mass-media
vine sa convingd ca nu este vorba doar de ,,0 me-
tafora teatrala shakespeareana sau una poeticd emi-
nesciana, atunci cand contemplam zilnic la televizor
imagini din teatre de rdzboi sau din sali de negocieri
diplomatice”, si cd ea este antrenata plenar in ,,lupta
in razboiul informational” [20]. Contrar faptului ca
transformarile mediului geopolitic international au
deschis calea omenirii cétre alte valori: pace si apara-
rea drepturilor omului, mass-media tot mai frecvent
acrediteaza in activitatea cotidiana notiunea de ,,raz-
boi”, apropiata geopoliticii, tot agsa cum si specialistii
care investigheaza comunicarea mediatica adauga la
calificativul incetatenit razboiul informational, si
alte tipuri de razboi cibernetic, psihologic, media-
tic, economic, cosmic, cultural §i, desigur, razboi
hibrid. Oarecum, este Indreptititd aceastd atitudine
a mass-mediei, daca luam in calcul ca tot mai des
jurnalistii si institutiile media sunt puse fata in fata
cu razboaiele reale: razboiul de la Nistru, razboiul
din Georgia, razboiul din Irak, razboiul din Siria, si
acum, razboiul din Ucraina. Astfel, prin modul de
abordare si tratare a razboaielor, a actelor teroriste,

a conflictelor si crizelor, mass-media modifica repre-
zentarea conflictualitatii din arena globald a lumii,
intrand in drepturile ei depline de actor al spatiului
geopolitic contemporan.

Actualmente, mass-media trateazd / interpre-
teaza problematica geopolitica, utilizdnd in mod
activ concepte care provin din stiintele militare,
cum sunt: frontierd, zona-tampon, balanta fortelor,
bloc continental, formatiune paramilitard, razboi
informational, razboi hibrid, precum si categoriile
filosofico-politologice idee nationala, civilizatie,
identitate nationalda, insa principalul element in ge-
opolitica raméne a fi conceptul de interes national,
la care se circumscriu toate celelalte interese, inclu-
siv cele politice, din care face parte si securitatea
spatiului informational [21]. Aceasta si din motivul
ca, spre exemplu, categoria geopolitica ,,extindere”,
care ar insemna acapararea de noi teritorii sau crea-
rea de sfere militare si politice de influenta, poate fi
materializatd nu numai pe calea aplicarii fortei arma-
te si pe cale economica, comerciald, ideologica, dar
tot mai des si pe cale informationald. Nu intdmpla-
tor, comunicarea mediatica a imprumutat de la stiinta
geopoliticd unele categorii speciale, din numarul lor
facand parte si ,,geostrategia”, care denota intregul
spectru al analizei geopolitice: raportul de forte si
semnificatia statelor pe arena internationala, posibi-
litatea unei ofensive strategice, dar si capacitatea de
aparare strategica, strans legate de cele mai multe ori
cu strategiile si tacticile de manipulare, dezinforma-
re, propaganda mediatica etc.

Traditional, actorii clasici ai scenei internationale
au dezvoltat de-a lungul timpului o comunicare/
dialog, care, in mare parte, este de tipul ,,stimul-
reactie”. Din aceastd perspectiva comunicarea poate
avea doud forme: directd si indirectd. ,,Comunicarea
directd se realizeaza prin formele institutionalizate
ale statelor sau actorilor neclasici si acoperd toa-
te domeniile de interes de la politic la economic,
de la cultura la sport si artd”, in timp ce ,,comuni-
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carea indirectd apare frecvent prin discursul politic
al sefilor de stat si de guverne, ale diplomatilor cu
rang superior sau, mai nou, prin ,, produsele” PR, ce
functioneaza in cadrul acestor institutii cu atributii
in politicd externd. Acest tip de comunicare apare
frecvent si prin intermediul mass-mediei. De multe
ori, in situatii de criza sau de conflict, mijloacele de
informare in masa sunt primele care informeaza opi-
nia publica nu numai despre ceea ce se Intampla, dar
si despre ,,pozitia” pe care diferiti actori o au fata de
evenimente” [22, p. 87].

Profetia, lansata cu ani in urma de E. Morin, cum
ca ,,Jlumea a cdzut In mainile mass-mediei1” a devenit
azi un adevar ingrijordtor, fireste, prin consecinte.
Astfel, ca produs al mass-mediei, masa planetara la
care face referintd E. Morin, este o realitate eviden-
ta; prin convergenta pietelor si ,,eroziunea electro-
nicd” a planetei se produce instalarea unui totalita-
rism specific al mediei (Ignacio Ramonet I-a calificat
drept ,, Tirania comunicarii” [23]) care, ,,cu suportul
tehnologiilor”, tot mai mult ,,colonizeaza sufletul
uman” cu ,,marfurile culturale pe care le afiseaza”
[24, pp. 15-16]. Oricum, chiar daca globalizarea
mass-mediei conduce la ideea ca lumea din mediul
international global este la curent cu ce se intampla
in acest mediu in timp real, politologii si specialistii
in comunicare atentioneazd ca ,,predominanta mij-
loacelor de comunicare in masa si in special a te-
leviziunii in societatea internationald contemporana
nu inseamnd mai multd comunicare si mai ales mai
multd informatie”. Potrivit lui Giovanni Sartori, ,,O
cunoastere prin imagini nu e o cunoastere in sensul
cognitiv al cuvantului”, deoarece aceasta, in loc sa
raspandeasca cunoasterea, mai mult ii erodeaza pre-
misele” Desi se spune ca traim intr-un sat global ,,
satul este global doar pe jumatate si deci nu e deloc
global. Telecamera intra cu usurintd si in mod liber
in tarile libere; ea intra putin si cu precautie 1n tarile
periculoase” (cu libertate moderata), ,,si nu intrad de-
fel in tarile lipsite de libertate” [25, pp. 69-70].
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La etapa actuala, reprezentarile si perceptiile, pe
care le are opinia publica despre evolutiile geopoli-
tice, aproape in totalitate sunt produse ale comuni-
carii mediatice [26, p. 294]. Institutiile media sunt
angajate in producerea, reproducerea si distribuirea
informatiei si a cunoasterii 1n sensul cel mai larg al
seturilor de simboluri, care 1si gdsesc reflectare in
experienta vietii sociale [27, p. 51]. Dupa scopurile
si interesele pe care autorii le urmaresc in procesul
de comunicare aceasta poate reprezenta aspecte dife-
rite: propaganda, manipulare, dezinformare, nselare
etc. Sunt forme de comunicare care au coexistat cu
alte tipuri de comunicare, mai ales pe timpul crize-
lor si conflictelor [28, p. 90]. Din aceste consideren-
te este foarte dificil astdzi pentru consumatorul de
informatie sa distinga intre relatarea mediatica, cea
politica sau militara concretd. De altfel, specialistii
in materie demult acrediteaza parerea cd, de fapt,
criza nici nu exista in lumea reala, ci numai in dis-
curs. ,,Ea prinde viatd numai dupa ce a fost descrisa
in cuvinte. O anumita situatie devine o situatie de
criza doar dupa ce a fost etichetata astfel, iar aceasta
etichetare este facutd de mass-media” [29, p. 21].

In secolul ,,comunicarii planetare” [30, p. 10] se
constatd ca se comunica mai putin decat inainte, oa-
menii izolandu-se din ce in ce mai mult. Un ziar din
SUA, intr-un articol, intitulat ,Izolarea creste prin
folosirea Internetului”, sublinia acest paradox.

O eroare grava este si aceea ca se pleacd de la
ideea ca toti consumatorii de hrana informationa-
1a inteleg ceea ce li se oferd/transmite. Or, pe de o
parte, imperativul vitezei circulatiei informatiilor
face imposibild functionarea democratica a opiniei
publice prin lichidarea judecatii, in favoarea refle-
xului, iar pe de altd parte, oamenii, desi traind in
aceeasi epocd, din punct de vedere intelectual nu
sunt in mod necesar contemporani intre ei, pentru a
reactiona relativ unitar, astfel incat opinia publica se
transforma intr-un instrument in mainile unor forte
de multe ori obscure. Dar ceea ce este mai grav este



incalcarea uneori a actiunii profesionale prin trucaje
de reportaje - de anchete prin care se scenarizeaza ,,0
realitate” inexistenta - in scopul obtinerii unui efect
spectacular, un rafinament artistic care sd compense-
ze lipsa de sinceritate. Anumite tele- revolutii/ con-
flicte armate interstatale sunt considerate excelente
cazuri de scoald de propaganda si au facut obiectul a
numeroase studii a unor centre de cercetare speciali-
zata in politici de dezinformare [31, p. 358].

Manifestandu-se la momentul aparitiei ca stiinta
»activitatii politice Intr-un spatiu natural” [32, p.
152], geopolitica, contrar faptului ca a fost supusa
revizuirii critice (de unde si conceptul de ,,geopoli-
ticd criticd”, cu referire la geopolitica, avand patru
fatete interconectate: geopolitica populara, geopo-
litica formald, geopolitica structurala si geopolitica
practicd), a rendscut la inceputul secolului XXI in-
tr-o stiinta analiticd interdisciplinara.

Mai mult, ea este la Indemana mass-mediei ca in-
strument esential privind analiza, interpretarea si pro-
gnozarea dezvoltarii/evolutiei lumii. Pe aceasta cale,
geopolitica devine o parte integranta a culturii gene-
rale pentru orice individ care aspira sa participe activ
la viata social-politica a tarii. De altfel, mass-media a
fost cea care a inteles Tnaintea politicienilor ca fara re-
prezentarile geopolitice despre lume nu pot fi apreci-
ate/explicate fenomenele social-politice, economice,
culturale in spatii multidimensionale extinse. Daca
pana la aparitia spatiului mediatic In cdmpul geopo-
litic rivalitatile geopolitice erau de forma A-B, apoi
acum intre A si B a aparut un actor AB/media, care
influenteaza rezultatul disputelor [33, p. 93].

in opinia cercetatorilor rusi, ,,fundamentul meto-
dologic al celei mai noi geopolitici este geofilosofia”
[34] - filosofia spatiului Terrei, un spatiu multidimen-
sional al naturii, al omului si al societatii, dominat de
evenimente. Acest lucru face posibila disputa despre
folosirea creativa sau distructiva a energiei umane,
adicad si a mass-mediei, ca vehicul al transformarii
geopolitice si a ordinii mondiale. Spatiul geografic

este finit, dar gandirea nelimitatd a omului creeaza
noi stari, viziuni $i noi modalitati de tratare a eve-
nimentelor. Aceasta ipoteza a fost formulata inca de
grecii antici. Statul nu este geografie, ci o structurd
social-politica, bazata pe energia umana, unde se re-
gasesc elementele unei mari triade: naturd/cosmos -
polis - individ / sufletul omului.

Puterea de informare prin mijlocirea neinforma-
rii, subinformarii §i, chiar a dezinformarii devine o
putere exorbitantd de care profitd nu numai politici-
enii, dar si jurnalistii, care, se pare, acceptd ideea ca
cincizeci de persoane capabile sa monteze relatarea
despre o intamplare, transmisa timp de cinci minu-
te la televiziune, poate avea acelasi efect politic ca
acela ce l-ar produce 500.000 de manifestanti. Noam
Chomsky se intreba chiar, ce tip de imagine a lumii
creeaza acesti intelectuali si pentru ce? [35]. Noto-
riul savant admite ca se creeaza astfel o masa stupida
de indivizi care pot fi cu usurinta dirijati de oameni
inteligenti. Fiindca noua era comunicationala con-
sacrd triumful informatiei instantanee prin radio si
televiziune, astfel Incat viata politica si actiunile de
anvergura par a fi puse in scena intr-un stat-spectacol
[36, p. 372].

Schimbarile care au loc in plan geopolitic sunt
insotite de crize si conflicte sociale, care de cele mai
multe ori schimbéd datele problemei si in privinta
comunicarii internationale/geopolitice. Principalele
caracteristici ale unei crize internationale recunos-
cute in mediul cercetatorilor strategiei si geopoliticii
si care o diferentiaza de starea de normalitate sunt:
existenta unor interactiuni generatoare de conflict
intre parti; amenintarea valorilor fundamentale ale
unui stat/organizatie; probabilitatea ridicatd de apa-
ritie a unor actiuni militare ostile; gradul inalt de sur-
priza si incertitudine; existenta unui timp foarte scurt
la dispozitie pentru pregatire si/sau raspuns [37].

In afara de crize, pe plan global/regional/local se
manifesta si conflictele. Intr-o acceptie comuna, con-
flictul este o relatie interactiva si antagonista a unor
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actori sociali - organizatii si comunitati. Conflictele
pot fi: politice, care se referd la administrarea puterii,
care atrage foarte multd lume; militare, care pot fi
violente si sangeroase, ca o consecinta a conflictelor
politice; etnice, in care relatia de identitate pe care o
reclama diferite grupuri si comunitati culturale devi-
ne foarte tensionata, aducand in stare de alerta toa-
td comunitatea, mentinandu-se pericolul de ,,razboi
civil”; religioase, care sunt de lunga durata, asema-
nandu-se de multe ori dupa tensiune cu conflictele
entice; economice, care se refera la competitia pentru
resurse, deoarece omul este dependent de resurse, iar
resursele sunt limitate.

Tocmai crizele si conflictele de provenienta so-
cial-politica prezintd interes sporit pentru presa
scrisd si audiovizual, iar mai nou - si pentru inter-
net, Tn contextul examinarii problematicii geopoli-
tice. Din numarul lor fac parte: conflictele militare
internationale, unde alaturi de state se reproduc/ma-
nifesta In calitate de actori si sursele mediatice, care
iau in dezbatere problemele de interes major pentru
public, vizand securitatea comunitétilor si a indivizi-
lor; miscarile de eliberare nationald, care sunt con-
siderate legitime, avand loc intre armata unui stat,
care ocupa teritoriile si administreaza comunitati
ale altui stat sau parti ale altui stat; revolutiile anti si
post comuniste, care au loc Intre parti ale populatiei,
comunitati, grupuri sociale din interiorul unui sis-
tem social, nemultumite de modul si de ritmul de
dezvoltare a societitii. In calitate de subiecte pentru
comunicarea mediatica apar si alte crize si conflic-
te, referitoare la loviturile de stat, crize ale politicii
guvernamentale etc.

Una din problemele de baza asumata in ultimul
timp de comunicarea mediaticd este combaterea
actiunilor si activitatilor teroriste. Practica contem-
porana demonstreaza ca terorismul este un flagel
care loveste oriunde, oricand si pe oricine, orice stat,
oricat de puternic sau de slab ar fi. In acelasi timp,
din 11 septembrie 2001, cand SUA au ,,descoperit”
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terorismul international, ,,rolul mass-mediei in pro-
movarea fricii a devenit mult mai pronuntat” [38, p.
372]. Efectele indezirabile ale actiunii mediatice pot
proveni, astfel, din abundenta de informatii sau, in
egald masura, din omiterea constientd a informatiei
[39, p. 138] vizand, in cazul nostru, fenomenul tero-
rismului sau manifestatii anti-teroriste, intens reflec-
tate de toate institutiile mediatice.

Actiunile teroriste sunt cele mai vizibile pentru
ca ele solicita vizibilitate publica. Nimeni nu comite
o0 actiune terorista in mod discret. Toate actiunile te-
roriste sunt spectaculoase in sensul punerii in ,,spec-
tacol”, regizate, bine gandite cu mult timp inainte.
Sunt aduse intr-o majora vizibilitate publica de catre
sistemul de comunicare mediatica, iar teroristii mi-
zeazd pe acest lucru [40, p. 53]. Aici intervine un
concept nou, acela de ad-terorism, care este reclama
sau publicitatea terorismului, o forma de comuni-
care, facutd prin intermediul mass-mediei, de catre
teroristi, cu intentia de persuasiune si teroare.

In acest context, obtine rezonanta problema
dublei misiuni a jurnalistilor: de a informa si de a
mentine o anumita conduita etica. In timp ce prima
cerintd este satisficutd din plin prin ,,bombarda-
mentul informational”, a doua coordonatd lasa de
dorit. Astfel, comunicarea mediatica ramane pentru
teroristi una dintre armele cele mai de temut si, tot-
odata, cele mai puternice de sensibilizare a guverne-
lor care nu impartisesc conceptele lor. In acest caz
este important ca publicul sa poata filtra informatiile
primite, sd stie sa distingd intre ceea ce este adeva-
rat, ceea ce este fabricat si ceea ce este distorsionat.
Nu intdmplator, cercetatorii fenomenului mediatic
contemporan vorbesc cu iIngrijorare despre faptul
ca mass-media ,,neglijeaza tot mai persistent dis-
cernamantul in formarea ofertei informationale,
evidentiaza fenomenele nu in functie de importanta
lor reald pentru om, accentueaza in mod vadit ne-
gativismul, reliefeaza teme pe care in mod artificial
le califica drept stringente. In consecintd, oferta in-



formationala creeaza un tablou distorsionat al reali-
tatii, tot mai des face uz de potentialul manipulativ
al informatiei si, la rAndul sau, se lasa influentata de
respectivul potential, ,,ascuns” in evenimentele pe
care le reflectd” [41, p. 27].

Concluzii

Concluzionand, reiteram faptul ca in prezent co-
municarea mediatica dispune de un vast teren de ac-
tivitate si afirmare in noile conditii ale repozitionarii
geopoliticii, privind informarea si activitatea de ex-
plicare audientei a transformarilor ce au loc in mediul
international, sugerdndu-le maselor pe aceasta cale
comentdri ale pozitiilor si posibile modele de com-
portament. Devenind tot mai tehnologizata, mass-me-
dia face ca spatiul geopolitic regional si global sa se
comprime, propunand publicului informatii operative
despre cele mai relevante evenimente internationale
care pun in evidenta caracterul tot mai mondializat al
relatiilor sociale. In acest context numai o colaborare
strategica si la mai multe niveluri dintre mass-me-
dia si geopolitica poate asigura informarea operati-
va si echidistantd a publicului interesat de procesele
si fenomenele care au loc pe glob. Intr-o societate
informationala globalizatd multe din problemele de
ieri raman In continuare actuale pentru mass-media:
apararea pacii, eradicarea saraciei, protejarea mediu-
lui ambiant, reducerea spiritului militarist, asigurarea
securitatii nationale si internationale, apararea dreptu-
rilor omului. Si 1n aceasta activitate multidirectionala
mass-media urmeaza sa tind 1n calcul faptul ca unipo-
laritatea tot mai mult in ultimul timp graviteaza spre
multipolaritate in lume, care, la randul ei, va determi-
na noi schimbari ale ecuatiei geopolitice, lasandu-si
amprente si asupra comunicarii mediatice si a mass-
mediei ca una din componentele ei de baza.
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