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Ascensiunea impresionanta a tehnologiilor informationale pe parcursul ultimelor decenii si afirmarea spectaculoasa
a Internetului au generat o adevarata avalansa de studii in mediul academic. Scopul articolului rezida in prezentarea
unei panorame a investigatiilor consacrate actiunii comunicational-mediatice in spatiul virtual. Dezvoltand acceptia
Internetului drept cea mai mare arterad pe care circuld informatiile, cercetatorii au prezentat in studiile lor multiplele
aspecte ale schimbarilor masive produse de evolutia Internetului (sociologia Internetului, influenta internetului
asupra dezvoltarii societatii, oportunitatile cybersferei, audienta jurnalismului digital si alte aspecte ale numeroaselor
sale ramificatii culturale, sociale si politice). Articolul face referinta la un sir de studii in domeniu, examineaza
principalele directii ale cercetarii academice legate de comunicarea mediata prin computer si ale impactului produs
de Internet asupra jurnalismului actual, evidentiaza contributia in clarificarea particularitatilor comunicarii mediatice
in spatiul virtual ce le revine diversilor autori, inclusiv din Romania si Republica Moldova, dezvaluie modul in care
caracteristicile si impactul social al Internetului au fost analizate si argumentate la etapa actuald.

Cuvinte-cheie: Internet, media, tehnologii informationale, societate informationald, jurnalism digital, impactul
Internetului asupra societatii.

COMMUNICATION IN VIRTUAL SPACE: CURRENT APPROACHES
AND POLITICAL INFLUENCES

The amazing rise of information technologies over the last few decades and the spectacular ascension of the Internet
have generated a veritable avalanche of academic studies. The purpose of the article lies in the presentation of a panorama
of the investigations devoted to media-communication action in the virtual space. Developing the acceptance of the Internet
as the largest artery on which information circulates, the researchers presented in their studies the multiple aspects of the
impressive changes produced by the evolution of the Internet (sociology of the Internet, the influence of the Internet on the
development of society, the opportunities of the cybersphere, the audience of digital journalism and other aspects of its
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many cultural, social and political ramifications). The article refers to a series of studies in the field, examines the main
directions of academic research related to computer-mediated communication and the impact produced by the Internet
on current journalism, highlights the contribution in clarifying the particularities of media communication in the virtual
space of various authors, including from Romania and the Republic of Moldova, reveals how the characteristics and
social impact of the Internet have been analyzed and argued at the current stage.

Keywords: Internet, media, information technologies, information society, digital journalism, impact of the Internet
on the society.

COMMUNICATION DANS I’ESPACE VIRTUEL: APPROCHES ACTUELLES
ET INFLUENCES POLITIQUES

L'essor impressionnant des technologies de l'information au cours des derniéres décennies et l'affirmation
spectaculaire d'internet ont généré une véritable avalanche d'études dans le milieu universitaire. Le but de l'article
est de présenter un panorama des investigations dédiées a l'action communication-média dans l'espace virtuel.
Developpant l'acceptation d'Internet comme la plus grande artere sur laquelle circule l'information, les chercheurs ont
présenté dans leurs études les multiples aspects des changements massifs produits par l'évolution d'Internet (sociologie
d'Internet, influence d'Internet sur le développement de la société, les opportunités de la cybersphere, l'audience du
Jjournalisme numérique et d'autres aspects de ses nombreuses ramifications culturelles, sociales et politiques). L'article
fait référence a une série d'études sur le terrain, examine les principales directions de la recherche universitaire liées
a la Communication médiatisée par Ordinateur et l'impact produit par Internet sur le journalisme actuel, souligne la
contribution a la clarification des particularités de la communication médiatique dans l'espace virtuel qui appartient
a divers auteurs, y compris de Roumanie et de la Republique de Moldavie, révéle comment les caractéristiques et
l'impact social d'Internet ont été analysés et argumentés au stade actuel.

Mots-clés: internet, médias, technologies de l'information, société de l'information, journalisme numérique,
l'impact d'internet sur la société.

KOMMYHHUKANIUA B BUPTYAJIBHOM ITPOCTPAHCTBE: COBPEMEHHBIE NIOAXOJAbI 1
HNOJUTUYECKUE BIAUAHUA

Bneuamusiowuii pocm unghopmayuonnsix mexnono2uti u Mnmephema 3a nocieonue oecsimuiemust ROPOOUIU HACMOSIULYIO
JIABUHY UCCTIe008AHULL 8 aKadeMuyecKoll cpede. Lenb 0anHol cmambu 3aKI04aemcs 8 npeoCcmasieHuu NaHOPAMbL UCCTe008aHUI,
NOCEAULCHHBIX KOMMYHUKAMUGHO-MEOUIHOMY OCUCMBUIO 8 8UpmyaibHom npocmparncmee. Pazsusas npusnanue Hnmepnema
KaK Kpynxetiue apmepuil, no Komopou YupKyaupyem uHopmayus, ucciedo8ameny npedcmasuii 8 C60UX UCC1e008AHUSIX
MHO20UUCTICHHbIEe ACNEKMbl MACULMAOHBIX USMEHeHUl, 8bI36aHHbIX 60omoyue Mnmepnema (coyuonoeuss Mnmeprema,
enusHue Unmeprema na pazeumue ooujecmea, 603MONCHOCU Kubepcghepbl, ayoumopusi yu@hposot JCyPHATUCHUKU U Opyeue
aACneKmbl ee MHO2OYUCTIEHHBIX KYIbNYPHbIX, COYUATbHBIX U NOTUMUYECKUX PA36emeienull). B cmamuve 2o6opumcsi makaice o
cepuul Uccie008anull 8 OAHHOU 0ONACTU, PACCMAMPUBAIOMCA OCHOBHLIE HANPABTIEHUSA HAYYHBIX UCCTe008aHUL, C8A3AHHBIX
€ KOMNbIOMEPHOU KOMMYHUKayuell u enusnuem Mnmepnema na co8pemMennylo JHCypHAIUCIMUKY, NOOYePKUBACMC Sl 6KIA0 6
BbISICHEHUE 0COOCHHOCMEN MEOUAKOMMYHUKAYULL 8 UPMYATIbHOM NPOCMPAHCMEe. Dmo 0meemcmeeHHOCHb PA3TUYHBIX
agmopos, 8 mom uucie uz Pymvinuu u Pecnybnuxu Monooea, nokasvisaem, Kak XapakmepucmuKu i COYUaibHoe 030eticmesue
Hnmeprnema ananuzupyiomcesi u apeymMeHmupyIomcst Ha COBPEMEHHOM dmane.

Knwueswie crosa: Hnmepnem, CMHU, ungopmayuonnvle mexnono2uu, unpopmayuonnoe obujecmeo, yugposas
Jrcypranucmuka, enusnue Humepnema na obuecmeo.
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Introducere

Internetul, considerat prima comunitate globala, din
momentul aparitiei lui, la sfarsitul anilor saptezeci ai
secolului trecut, dupa cateva decenii a intrat intr-o faza
de stabilizare, de valorificare a multiplelor oportunitati
pe care le ofera pentru dezvoltarea comunicarii globale
si avansarea mijloacelor de comunicare de masa. Inter-
netul a devenit acum o parte inerenta a vietii societatii,
afirmandu-se ca o noua si foarte importanta dimensiune
a spatiului in care lumea noastra exista si se dezvolta.

Pe de o parte, aceasta dimensiune se materializeaza
in interconectarea de proportii vaste a retelelor com-
puterizate, iar pe de alta parte, oferd o interactiune fara
precedent a audientei spatiului virtual, contribuind
la integrarea milioanelor de oameni in cadrul acestui
spatiu informational-comunicational si axiologic.

Printre caracteristicile semnificative ale Inter-
netului, asa cum atestd expertii, pot fi evdentiate
urmatoarele:

1) rapiditatea procesului de cautare, prelucrare si
difuzare a informatiei [1, p. 31];

2) accesul la un volum imens de informatie [2,
p. 932];

3) afirmarea caracterului interactiv al comunica-
rii, efectuate in timp real [3, p. 24];

4) eliberarea sentimentului de libertate interioara
concomitent cu iluzia deschiderii si egalitatii in pro-
cesul comunicarii [4, p. 158];

5) posibilitatea interlegaturii tuturor participan-
tilor Retelei globale, cu ignorarea opozitiei ,,centru
— periferie” [5, p. 563];

6) caracterul public al participarii, cu pastrarea
anonimatului [6, p. 134], adica securitatii personale
a actorilor procesului s. a.

In mod firesc, spatiul comunicational virtual a
devenit obiectul de cercetare a multiplelor discipline
stiintifice — psihologie, filosofie, culturologie, filolo-
gie, sociologie, stiinte politice etc. Explicatia acestui
fapt vine din realitatea sociala: societatea contempo-
rand se afld sub presiunea unor fluxuri informationale
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extrem de puternice, fapt ce determind o necesitate
stringentd a indivizilor nu doar de a cunoaste si de a
asimila informatia primita, dar si de a o prelucra, ana-
liza si interpreta in mod adecvat. Spatiul virtual exer-
cita o influenta imensa asupra gradului de Insusire a
sistemului de valori Tmpartasite si prioritatilor com-
portamentale ale omului. Raportul Digital, publicat
de ,,Hootsuite et We Are Social” [7], atestd sporirea
insemnata a utilizatorilor de media sociale, remar-
cand cifra de 4,67 miliarde de oameni, cu o spori-
re procentuald de aproximativ 10 % pe an, timpul
acordat navigarii in retele sociale de internauti fiind
estimat la 2 ore si 27 minute pe zi.

Amploarea fenomenului este astfel marcatd de
proportii uriase (,,ascensiune spectaculoasa” [4, p.
181]), generand multiple probleme. Tocmai de ace-
ea, studiul problemelor legate de dezvoltarea Inter-
netului, de chestiunile interactiunii comunicationale
in spatiul virtual si particularitatile actiunii
comunicational-mediatice in spatiul virtual devine
unul prioritar si de o insemnatate deosebita.

Fenomenul Internetului in vizorul cercetarilor
actuale

Extinderea de la ARPANET la WWW a determi-
nat cd interactiunea dintre relatiile sociale si inovatia
tehnologica, cat si aspectele referitoare la revolutia
din domeniul tehnologiilor de informare si comuni-
care, contribuie la dezvoltarea unei noi politici de
informare, cea promovata, in primul rand, de mass-
media actuala [8].

Se constatd mutatii in evolutia, datorata Interne-
tului, a mass-mediei traditionale, sporesc beneficii-
le de care se bucurd mediul virtual, urmare a noilor
tehnologii care genereaza transformari concrete in
viata sociald si individuala. Se constatd cd in Era
informatiei, Internetul are aceeasi semnificatie ca pre-
sa traditionala, tiparita, in societatea industriald, insa
noile mijloace de comunicare au la origine concep-
tul satul global, atribuit lui M. McLuhan [9], fiind
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de fapt un indiciu al fenomenului globalizarii. Noua
civilizatie informationald se bazeaza pe disponibilita-
tea si accesibilitatea universala a informatiei. Studi-
ile Intreprinse in domeniu au concluzionat ca media
»are nevoie permanentd de fluxuri de informatii pen-
tru transmiterea constanta de stiri” [10, p. 133]. As-
tazi sunt suficiente analize referitoare la relatia dintre
convergenta tehnologica si noul sistem media alcatuit
din platforme precum Facebook, LinkedIN, Twitter,
GooglePlus, oferind instrumentele necesare pentru
stimularea actiunii de identitate pe online.

Expertii constata ca era digitald semnifica modifi-
carea esentiald a situatiei mediei traditionale prin noile
relatii ce se stabilesc cu audienta (interactivitate), noul
limbaj (multimedia) si recurgerea la oportunitatile
hipertextului. Toate aceste caracteristici reprezinta
semnele indispensabile ale jurnalismului actual [11].
Practic, toate publicatiile plasate pe site-urile WEB
au referinte la surse suplimentare, uneori, audio si
video file-uri, ceea ce, In esenta, reprezinta hipertex-
tul. Cautarea informatiei n acest caz este facilitata si
ofera utilizatorilor o libertate in procesarea textelor.
Noile tehnologii anuleaza barierele existente altadata
in fata lansarii productiei mediatice pe piata mondi-
ala si contribuie potential la extinderea auditoriului,
la diversificarea resurselor mediatice. Mass-media
este ,,omniprezenta si atotstiutoare intrucat creeaza
o noud realitate — hiperrealitate — alcatuita din con-
duita oamenilor §i imagini ale mediilor de informare
[12, p. 32 ]. Media devine, astfel, un actor important,
care cu multd responsabilitate trebuie sa realizeze
transparenta informatiei pentru miliarde de locuitori,
pentru asigurarea unui acces democratic generalizat.
Sursa importantd de informare cu privire la eve-
nimentele, fenomenele si tendintele din societate,
media este un mijloc de abordare critica a realitatii
si de aducere pe agenda publica a problemelor reale
cu care se confruntd cetatenii sau grupurile sociale,
totodatd, este un important instrument de formare a
opiniei publice, la orice nivel. ,, Tot mai mult, insd, se
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contureaza prezenta unui alt tip de media, secundat de
posiblitatile Internetului de a asigura oportunitati de
exceptie 1n cuprinderea realitatii” [13, p. 91].

Asa cum mentioneaza cercetatorii, in particular,
M. Castells [14, p. 12], in fond, acum tehnologia
influenteaza informatia, si nu invers. In al doilea
rand, noile tehnologii formeaza societatea contem-
porana, pentru ca informatia reprezintd componenta
ei esentiald. Si in al treilea rand, conteaza flexibili-
tatea atdt a socium-ului, cat si a tehnologiilor, care
permit distribuirea procesarii in diverse contexte si
aplicatii.

M. Castells, in demersul sdu de analizd asupra
societdtii actuale, porneste de la urmatoarele premi-
se: 1. interactiunea intre relatiile sociale si inovatia
tehnologica; 2. importanta individualitatii, in sensul
in care grupurile sociale, prin definirea propriei lor
identitati, modeleaza institutiile societatii; 3. re-
volutia din domeniul tehnologiilor de informare si
comunicare a creat o noud forma de politica, poli-
tica de informare, iar politica in societatea de retea
este facutd, in primul rand, de mass-media [15, p.
8]. Aparitia si afirmarea noilor media, dezvoltarea
platformelor de socializare si a altor modalitati si
formate de producere si transmitere a informatiilor,
precum Facebook, Twitter, iPhone, iPad, Google,
»smart TV”, etc., asigurd in permanentd setea de
informatie, modificand-o substantial In raport cu
cea difuzatd de media traditionale [16, p. 137]. lar
identitatile omului modern se construiesc, astfel, si
intre reperele oferite de mass-media, Tn parametrii
singuratatii cetateanului actual ce se contureaza in
universul creat tot de mass-media actuala, si in cele
ale solidaritatii, exprimate pe cale virtuala. Cu par-
ticiparea masiva a mediei, panorama actuald a lumii
intr-o masura tot mai mare se manifesta in forma sa
comunicationald (interactiva si marcatd de hipertex-
tualizare), fiind construita si interpretata.

Cercetatorii, preocupati de studierea probleme-
lor emergente ce tin de impactul Internetului asupra



jurnalismului si comunicérii actuale ofera diver-
se interpretari ale rolului schimbarilor tehnologice
in adoptarea inovatiilor. De exemplu, John Pavlik
se concentreaza asupra modului in care tehnologia
influenteaza jurnalismul si afirmd ca jurnalismul a
fost intotdeauna modelat de tehnologie” [17, p. 229],
deoarece ,,pentru jurnalism, functia a urmat adesea
forma” [18, p. 203]. Totusi, tot mai evident este con-
sensul in respingerea explicatiilor deterministe, pro-
punand in schimb atentia fata de inovatii conceptu-
ale. Astfel, intr-o analiza a felului in care s-a schim-
bat jurnalismul in mediul digital, Mark Deuze [19,
p. 110] accentueaza: ,, Tehnologia nu este un factor
independent care influenteaza jurnalismul din exte-
rior, ea trebuie privitad in termeni de implementare si
modalitatile in care aceasta extinde si amplificd mo-
durile anterioare de a face lucrurile”. Interactiunea
dintre tehnologia si manifestarile ei este ilustrata de
mai multe studii care arata ca ,,variatiile in structuri-
le organizationale, practicile de lucru si reprezenta-
rile utilizatorilor sunt legate de modurile diferitele in
care lucratorii din redactii adopta aceste tehnologii”
[20, p. 198]. Oamenii de stiinta examineaza, de ase-
menea, consecintele inovatiei pentru industria media
si societatea in general.

Ascensiunea irezistibild a Internetului provoaca,
prin transformarile la scara Intregii societdti umane,
nu doar progres benefic in plan tehnologic, in eco-
nomie, in sfera comunicarii, in viata publica si cea
privata a utilizatorilor, ci si o serie de manifestari
negative ale caror consecinte la nivel global nu sunt
suficient elucidate [21]. In acest context apar lucriri,
subiectele carora se axeaza pe cautarea raspunsurilor
la multiplele semne de intrebare ce deriva din trans-
formadrile in sfera mediaticd [22]. Transformarile vi-
zeaza nu doar content-ul, dar si audienta mediei din
spatiul virtual. Cercetatorul olandez Mark Deuze a
remarcat faptul ca noile media sfideaza unul din mi-
turile fundamentale ale jurnalismului, si anume ca
,jurnalistii determind ce va vedea, asculta si citi pu-
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blicul”[23, p. 146]. Se schimba si modul de consum
al produselor mediatice, audienta isi asuma calitatea
de ,,user”: cititorul, telespectatorul, radioascultato-
rul devine activ, el vrea nu doar sa aleaga progra-
mul pe care-1 va urmari, dar si sa interactioneze, sa
influenteze, sa participe la procesul de producere a
produsului media. In al doilea rand, utilizatorul ad-
opta actiunea ,,multitasking” (multifunctionalitate),
fiind capabil sa obtina simultan informatia din mai
multe surse, sa reactioneze la ea, s comunice pro-
priul punct de vedere.

Cercetatorii discutda despre afirmarea logicii co-
editarii, prin intermediul careia jurnalistul se va pu-
tea autodefini ca un reprezentant al opiniei publice,
asumandu-si rolul de interpelare a decidentilor; sa
devind un mediator, dar unul implicat in evaluarea
evenimentelor si a responsabilitatilor.

Fenomene specifice jurnalismului actual precum
tabloidizarea, personalizarea presei, cat si dezvol-
tarea acceleratd a noilor tehnologii de comunicare,
au conditionat schimbarea cerintelor publicului, a
capacitatilor si posibilitatilor sale de receptare a pro-
dusului mediatic. Noua audientd a mediei, si este
evident ca este preponderent o noua audientd, ,,cu
propriile reprezentdri, caracteristici, cerinte” [24]
formeaza in prezent o panorama informationala con-
struitd pe plan mai mult individual, personalizata, in-
dependent de agenda, dictata de media traditionale.

In acest sens, Internetul este principala solutie
la problemele aparute in rezultatul acestor tendinte,
prin capacitatea sa de a raspunde mai diversificat in-
tereselor specifice, de a modifica procesul de comu-
nicare mediatica. Presa online, site-urile cu destinatii
diverse, blogurile etc., contribuie, toate, la diminua-
rea a ceea ce se considera a fi media traditionald. Pu-
blicul nu mai este un monolit, iar din aceasta cauza
nici presa nu mai poate gasi decat foarte rar subiecte
care sd-l reuneasca.

Internetul a devenit cea mai mare artera pe care
circuld informatiile §i cei mai importanti beneficiari
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ai acestei facilitati sunt, desigur, agentiile de stiri,
instututiile mediatice si, bineinteles, publicul si cu-
tere si distributie a stirilor, integrand televiziuni, ca-
nale de radio, presa scrisa, Intr-un tot unitar oferind
beneficiarului posibilitatea de selectare a subiectelor
despre care se va informa. in plus, informatiile sunt
foarte diversificate: text, video, audio, foto, sporind
posibilitatea de perceptie a materialui jurnalistic.

Se constata ca opiniile formulate pe forul publi-
catiilor sau ca raspuns la editia electronica merita a
fi luate in seama, indeosebi daca tinem cont de faptul
ca acesa este unul dintre cele mai rapide feedback-
uri pe care-l primeste emitatorul si care constituie
expresia punctului de vedere exprimat de publicul
din mediul online. Deseori, jurnalistii neexperi-
mentati evitd referinta la aceste mesaje, Indeosebi
cand acestea sunt violente, socheaza prin limbaj si
deprima. In noile conditii, oricum, riman valabile
preceptele consacrate ale activititii jurnalistice. In
prezent, se poate de afirmat ca tehnicile media stabi-
lesc modul de utilizare a mijloacelor de informare in
vederea atingerii obiectivelor generale si specifice
in scopul de a informa/influenta cu efecte in directia
dorita [25].

Sunt discutate chestiuni ca evadarea mass-
mediei 1n spatiul virtual sau masivul proces de
convergentd a mediei, precum si diverse aspecte,
generate, la fel, de sosirea Erei digitale. Totodata,
experienta acumulatd releva necesitatea ca media
traditionala sa-si redefineasca legitimitatea, deoa-
rece se considerd cd s-a cedat foarte mult in fata
platformelor mediatice digitale, cum ar fi: Yahoo,
Facebook, Instagram, Twitter, Messenger, Skype,
Google Talk, Trillian, Meebo, Youtube, Snapchat,
LinkedlIn, etc.

Consideram o preocupare bine motivata faptul
cuprinderii in lucrarile editate a unor studii si arti-
cole care pun 1n evidenta relatia dintre national si
international in domeniul presei, al publicisticii si
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mai ales necesitatea extinderii comunicarii interna-
tionale 1n conditiile dezvolarii societatii globale si
aparitiei noilor forme de jurnalism. Cufundarea in
universul studiilor consacrate internetului si medi-
ei actuale demonstreaza constientizarea faptului ca
cercetatorii se afla in fata multiplelor probleme ale
afirmarii comunicarii in spatiul virtual, de unde vine
si convingerea ca trebuie dezvoltatd o abordare inte-
grativa care sa ia in considerare diferitele forme de
comunicare media in relevanta lor pentru articularea
culturilor si societdtilor actuale.

Tocmai in directia elucidarii aspectelor complexe
legate de dezvoltarea Internetului si a noilor media
sunt concentrate eforturile cercetatorilor, practic, de
pe toate meridianele globului [26]. In conformitate
cu investigatiile cercetatorilor, procesele ce au loc in
societate influenteaza mijloacele de comunicare de
masa si le transforma.

Se Inregistreaza aici si tendinte optimiste (Inter-
netul fiind vazut ca o ,,fortd pozitiva pentru schimba-
re care poate reformula interactiunile dintre cetateni,
alesii si presa [27, pp. 6-7], ,,Web-ul ofera tuturor o
modalitate de a se implica activ in procesul electoral;
da voce celor care anterior erau doar consumatori pa-
sivi” [28, p. 196]). Se manifesta din plin si tendinte
alarmiste. Specialistii in domeniul mass-media con-
statd faptul cd omenirea incepe sa devina nelinistita
din cauza supradozei de informatii, si nu mai face
fata fluxului mare de mesaje din mediul online. In
multe lucrari se analizeaza efectele generate de uti-
lizarea Internetului asupra comportamentului uman
si se evidentiazad pe langd avantaje de comunicare,
riscurile pe care noile tehnologii informatice le aduc,
privind proprietatea si libertatea indivizilor, o pon-
dere aparte Tn acest context obtin studiile ce reflecta
influenta Internetului asupra calitatii democratiei.

Vizavi de noile media, aflate intre paradigma ana-
logica si paradigma digitala, in contextul impactului
resimtit de media clasica fatd de versiunile online si
deficitul de management media pe Internet, se atesta



pana si constatari de genul ,,situatia jurnalistilor de
astazi in Romania? e vai de ei!” [29, p. 248].

In albia interpretirii problematice este analizati
chestiunea controlului democratic al inovatiei tehno-
logice: potentialul sau de schimbare sociala subver-
siva. In orice caz, devine clar ca Internetul si media,
de rand cu aspiratia spre democratizarea comunicarii,
conditionata de interactivitate, dispun, in acelasi timp,
de un nalt potential de manipulativitate. Se constata
cd, in lumea contemporand, caracterizata de un nivel
global de interdependenta, capacitatea de a influenta
fluxurile informationale si mesajele mediei se trans-
forma intr-un instrument important de stabilire a
agendei politice. In orice caz, devine tot mai pronuntat
faptul ca evolutia exploziva a Internetului, exprimata
in cifre de-a dreptul ,,uluitoare”, determina necesitatea
unei abordari pertinente a problemelor emergente in
acest context.

Daca ar fi sd ne referim la reprezentantii
comunitatii stiintifice din Roménia, ar trebui sa
mentiondm lucrdrile consistente, semnate de Dori-
na Gutu, Antonio Momoc, Tasente Tanase Marian
Petcu, Camelia Beciu, Constantin Schifirnet, Mihai
Milca, Alexandru Ulmanu-Bradut, Bogdan Oprea,
s. a.

Cat priveste examinarea problematicii Internetului
de cercetatorii din Republica Moldova, vom semnala
contributia comunitatii stiintifice moldovenesti la
clarificarea anumitor probleme legate de valorifica-
rea spatiului virtual, constatdnd, mai intdi de toate
rolul semnificativ in acest proces al colaboratorilor
Facultatii de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii a
Universitatii de Stat din Moldova.

In mod firesc, problemele utilizrii tehnologiilor
informationale n activitatea mass-mediei s-au aflat
in vizorul prof. Georgeta Stepanov, autoare a catorva
studii importante in domeniu. De retinut din ele un
sir de constatari argumentate, vizand starea actuald a
mediei, ca: ,,modelul editorial al presei traditionale
a suportat modificari conceptuale si functionale
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care au impus noi standarde de activitate jurnalis-
tica” sau ,.efectele tehnologiei asupra presei scrise
au fost puternice, de lunga durata si ireversibile, in-
trucat au schimbat pentru totdeauna activitatea de
creatie si productie jurnalisticd, precum si formele
de manifestare a productiei. Metamorfoza rezultata
din procesele tehnologice a influentat atat principi-
ile de activitate, cat si relatiile pe care presa tiparita
le stabileste Tn mod traditional cu celelalte elemente
ale sistemului mass-media” [30, p. 36]. Revigorarea
mijloacelor de comunicare in masa si dezvoltarea
Internetului au contribuit, astfel, ,,la evolutia jurna-
lismului clasic si la tendinta lui de migrare in mediul
online, intr-o forma noud, readaptata la cerintele in-
dustriei mediatice din prezent” [31, p. 143].

Prof. Constantin Marin, 1n recenta sa monografie
»Mass-media In postcomunism”, dar si in lucrarea
,Comunicarea internationala”, dezvaluind in detalii
itinerarul parcurs de media autohtond, a remarcat:
,Remodelarea mediilor traditionale s-a produs, pe
de o parte, prin lansarea versiunilor lor electronice,
adaptate la rigorile si avantajele internetului, iar pe
de alta — in conceperea unor medii noi (new media)
care au integrat cuvantul scris, sunetul si imaginea in
coordonatele ,,gramaticii digitale”. Reperele acestei
gramatici sunt: 1) conectivitatea (acces potential ne-
limitat la informatii gratie dezvoltarii sistemului); 2)
hipertextul (acces imediat, la nivel mondial, la toate
componentele unui subiect in legatura cu cel conex
sau de referintd); 3) interactivitatea (retroactiunea la
informatia furnizatd). Drept urmare, apare ... moda-
litatea participativa de transmitere a informatiei pro-
prii mediilor sociale de pe web” [32, p. 204].

De mentionat ca proliferarea Internetului, in vi-
ziunea cercetatorilor din Republica Moldova, poa-
te genera nu doar satisfactii profesionale, dar este,
totodatd, si generatoare a anumitor Ingrijorari vis-a-
vis de destinul presei tiparite, determinand, cum se
aratd intr-o referintd, situatia ,,Good bye to the age
of newspapers”. Cuvintele la care se refera autoarea,
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cercetatoarea Victoria Bulicanu, constatd, in con-
textul dat: ,,Era digitald, Tn acest sens, a contribuit
profund la revizuirea metodelor si tehnicilor de fur-
nizare a informatiei de ziar, intr-o competitie abso-
lut inechitabila cu noile tehnologii informationale.
Specialistii americani sustin ¢ inainte de a fi lovita
de recesiune, industria ziarelor a Inceput sd se con-
frunte cu o amenintare mortala din partea Internet-
ului, care a diminuat semnificativ tirajele, veniturile
din publicitate i numarul de cititori, care s-au dez-
obisnuit sd mai procure in fiecare dimineata ziarele
de la chioscul din apropiere. Situatia din presa scrisa
americana se certifica si prin reducerea cu 50% a
staff-urilor editoriale ale celor mai citite publicatii
din tara. Acestea au fost nevoite sa gaseasca solutii
de supravietuire, bazandu-se, in primul rand pe nu-
mele sonore, devenite brand-uri celebre pe parcursul
a sute de ani si sa identifice cdi de promovare prin
intermediul retelei globale, In speranta de a atrage
noi surse financiare, datorita titlurilor lor, dar si din
publicitatea on-line” [33, p. 306].

Preocuparea pentru precizarea caii de dezvolta-
re actuald a mediei caracterizeaza o serie intreaga
de articole, semnate de cercetatoarea Mariana Tacu
[34]. Autoarea accentueaza in studiile intreprinse as-
pecte esentiale ale metamorfozelor care provin din
interactiunea / confruntarea mediilor traditionale cu
noile posibilitati, determinate de ascensiunea digi-
tala: ,,Evolutia fara precedent a World Wide Web a
dus inevitabil la digitizarea informatiilor, un proces
continuu, bazat pe actiuni exacte, inter dimensiona-
le... De aceea, transfigurarea digitald a mass-media,
reprezentatd ca proces activ, se concentreazd pe
formele de integrare a textelor, sunetelor, imagini-
lor de toate tipurile Intr-un singur mediu - (produs
media integrat si/sau multimedia)... Diversitatea
continuturilor si libertatea de actiune oferita de
spatiul virtual contribuie la initierea unui proces de
transformare a oamenilor, care din simpli utilizatori
devin comunicatori capabili sa genereze si sa dis-
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tribuie fluxuri de informatii, care au ca scop stabi-
lirea unui nivel superior de interactivitate... Spatiul
virtual a oferit institutiilor media noi posibilitati de
interactiune cu publicul, schimband modalitatile de
informare, distribuire a informatiilor, imaginilor, dar
si receptionarea unui feedback imediat si evidentiaza
rolul tehnologiilor noi in procesul de schimbare la
fata a mass-mediei: ,,Noile tehnologii au transformat
modul 1n care se practicad jurnalismul. Astazi se tin-
de catre un jurnalist universal multitascking, capabil
sd redacteze un text, sa fotografieze, sd prelucreze
imagini, sd filmeze si sa realizeze montaje pentru
web, 1n sens restrans, sa creeze produse media inte-
grate. Acest tip de produs media elimina barierele ce
delimitau in trecut mijloacele de informare in masa
prin intermediul unor caracteristici si particularitati:
presa scrisa — text; radio — sunet; televiziune — ima-
gine video. Astfel, mijloacele de informare in masa,
indiferent de specificul acestora 1n parametri clasici,
odata transpuse 1n spatiul virtual dispun de aceleasi
instrumente de creare si difuzare a informatiilor in di-
verse forme, destinate diverselor categorii de public,
care, la randul sau, poate deveni membru neoficial
al echipei redactionale” [35, p. 48]. Pe acelasi fagas
de explicare a unor consecinte pentru media, prove-
nite din utilizarea intensa a Internetului, se plaseaza
o serie de studii valoroase in care au fost elucidate
unele particularitati ale fenomenului Internetului in
aplicare la practica jurnalistica.

Concluzii

Pornind de la ideea ca tot mai mult se contu-
reaza prezenta unui nou tip de media, secundat de
posiblitatile Internetului de a asigura oportunitati de
exceptie In cuprinderea realitatii, constatam ca acest
lucru genereaza necesitatea studierii atente a ele-
mentelor noului, care vin sa Tmbogateasca peisajul
mediatic, transformand insasi conceptia despre rolul
si locul mediei in societatea contemporand. Schim-
barile substantiale si bruste, survenite ca urmare a



evolutiei tehnicii Erei digitale si-au lasat amprenta
asupra formatului in care informatia ajunge la con-
sumator (noul consumator media si-a dezvoltat noi
abilitati si competente in receptarea §i prelucrarea
informatiei: stie sa utilizeze mediile traditionale: zi-
arele, radioul, televiziunea si sa le raporteze la pro-
dusul new media).

De remarcat, cda in mai multe din lucrarile
mentionate interesul cercetdtorilor a fost orientat —
plenar sau tangential - spre anumite aspecte ale pro-
blematicii mediei online, si acest fapt sugereaza opor-
tunitatea realizarii unui studiu special, ce ar contine
o0 viziune integratoare vizand impactul Internetului
asupra comunicarii mediatice contemporane, asupra
particularitatilor dezvoltarii jurnalismului contem-
poran in conditiile sociale si tehnologice noi.
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